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Qui Romagna

Rimini, 135 milioni per crescere
Dall’oreficeria al wellness,
leg lancia il piano biennale

Cagnoni: «Maxi-investimenti nel prossimo quinquennio per lo sviluppo internazionale»
L’ad Peraboni: «La strategia ‘Community Catalyst’ ci rende facilitatori di business»

Si & aperto col ventoin poppa il
2023 di Italian Exhibition
Group, societa quotata alla Bor-
sa di Milano e proprietaria dei
quartieri fieristici di Rimini e Vi-
cenza. Realta da circa 50 mani-
festazioni annue che spaziano
nei sei distretti presidiati: food
& beverage, jewellery & fashion,
wellness & sports, tourism & ho-
spitality, lifestyle & entertain-
ment, green & technology. «ll
nostro percorso di sviluppo - di-
ce Lorenzo Cagnoni, presidente
di IEG - & tracciato dal piano in-
dustriale approvato dal cda. Nel
quinquennio futuro prevediamo
investimenti per 135 milioni
orientati allo sviluppo interna-

Il presidente Lorenzo Cagnoni

L'ad Corrado Peraboni

zionale. Un presupposto essen-
ziale per centrare l'obiettivo dei
260 milioni di fatturato. Un tra-
guardo impreziosito dalla reddi-
tivita, da sempre al vertice in Ita-
lian.

Sulfronte organizzativo, I'impul-
so estero deriva dal compimen-
to di un piano biennale per affer-
mare i prodotti leader di IEG a li-
vello internazionale nei distretti
di gioielleria e oreficeria, well-
ness, alimentazione extradome-
stica e ambiente. Ora il gruppo
ha un posizionamento solido in
Europa, Medio Oriente, Asia ed
Americhe. Il prossimo appunta-
mento, dal 10 al 12 maggio, &
con Sigep China a Schenzhen
per il dolciario artigianale.

«La strategia che abbiamo chia-
mato ‘Community Catalyst’ ci
rende facilitatori di business -
aggiunge Corrado Peraboni, am-
ministratore delegato di IEG -
per disegnare il futuro delle in-
dustry di riferimento creando
contenuti, networking e riunen-
do tutti gli stakeholders». Tra po-
chi giorni, archiviate con nume-
r pre-pandemia le varie Sigep,
Beer&Food Attraction a Rimini e
Vicenzaoro in terra veneta, nel
quartiere fieristico riminese si
svolgeranno Enada Primavera e
Rimini Amusement Show (14-16
marzo) dedicate alla filiera del
divertimento. A seguire, dal 22
al 24, K.EY. The Energy Transi-

tion Expo sulle energie rinnova-
bili col previsto raddoppio del-
|’area espositiva. In concomitan-
za, la prima edizione di DPE The
European Exhibition of Electri-
cal power System, evento euro-
peo dedicato al mondo della ge-
nerazione, distribuzione, sicu-
rezza ed automazione elettrica.
Dal 2 al 4 aprile tocchera a MIR
Tech, | ‘unica fiera italiana dedi-
cata alla filiera del light, sound,
visual, integrated system & broa-
dcast. Dal 3 al 5 maggio spazio
a Macfrut con focus estero sul
continente latino-americano. In
contemporanea, Fieravicola.
Dall'1 al 4 giugno, attesissimo,
un rinnovato Riminiwellness.
Largo poi agli appuntamenti
con TTG Travel Experience (11 -
13 ottobre), marketplace del turi-
smo, in contemporanea con
INOUT the contract community:
SIA Hospitality Design, SUN Bea-
ch & Outdoor Style, Superfaces
e Grenscape. Seguira IBE Dri-
ving experience (24-25 ottobre)
al Misano World Circuit. A no-
vembre, dal 7 al 10, Ecomondo.
In Veneto, invece, Vicenzaoro
tornera a settembre (8-12) poi
Abilmente (19-22 ottobre), Co-
smofood (6-8 novembre) e Pe-
scare Show (24-26 novembre).
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Il ritorno
della Cina

Dall'Oriente al Sud America
Tra spezie ed erbe officinali

Per la prima volta Macfrut si
allarga ai padiglioni dell’area
Ovest della Fiera di Rimini. Una
scelta dovuta all'incremento
degli espositori, nonché alla
crescita delle aree tematiche a
partire dal pre-raccolta che
avra due interi padiglioni con le
ultime novita in fatto di
vivaismo, blueberry ed
acquacampus. Saloni tematici
dedicati a spezie ed erbe.

Cesena fa gioco di squadra
«Macfrut allarga i confini»

Spazi espositiviampliati del 25%, imprese internazionali in aumento del 50%
Il presidente Piraccini: «Occasione per scoprire le innovazioni delle filiere»

Si prospetta un'edizione dai
grandi numeri per Macfrut, la
fierainternazionale dell'ortofrut-
ta, in programma al Rimini Expo
Centre dal 3 al 5 maggio prossi-
mo. Giunta alla 40esima edizio-
ne e organizzata da Cesena Fie-
ra, la tre giorni & la vetrina
dell'ortofrutta italiana nel mon-
do. Il modo migliore per fare di
Rimini la capitale dell’agrifood
grazie alla concomitante pre-
senza di Fieravicola, la kermes-
se delle carni bianche. A pro-
pendere per un Macfrut da re-
cord sono due datidella vigilia:
+25% delle aree espositive e
+50% delle imprese internazio-
nali rispetto all'edizione dello
SCOrso anno.

«C'é aria di grande ottimismo
per una 40esima edizione che
si prospetta sotto il segno delle
piu rosee previsioni - spiega
Renzo Piraccini, presidente di
Cesena Fiera-. Il motivo del suc-
cesso sta nel format che fa di
Macfrut una fiera diversa dalle

Renzo Piraccini, presidente di Cesena Fiera, illustra le prospettive del settore

altre: al business affianca cono-
scenza e networking. Una strate-
gia che riscontra un grandissi-
mo interesse soprattutto da par-
te delle aziende di medie dimen-
sioni. Nei tre giorni di evento, ol-
tre ad incontrare clienti e forni-
tori, possono rendersi conto del-

le innovazioni nei vari segmenti
della filiera».

L'incremento degli spazi fieristi-
ci, con un +25%, proietta la mani-
festazione a superare I'edizione
pre-pandemia del 2019. Cosi
per la prima volta Macfrut si al-
larga ai padiglioni dell’area Ove-

stdella Fieradi Rimini. Una scel-
ta dovuta all'incremento degli
espositori, nonché alla crescita
delle aree tematiche a partire
dal pre-raccoltache avra due in-
teri padiglioni con le ultime novi-
ta in fatto di vivaismo, blueberry
ed acquacampus. A questi si ag-
giungono i saloni tematici dedi-
cati a spezie, erbe officinali e
biosolutions. Imponente |'asce-
sa internazionale con alcune
aree estere in notevole espan-
sione. Dal Sudamerica, al quale
sara dedicato il focus dell'edizio-
ne 2023 della fiera, al Nord Afri-
ca con una significativa presen-
za dell’Egitto. Poi Africa Subsa-
hariana e Medio Oriente. Ritor-
na, dopo alcuni anni di assenza,
la Cina con una trentina di espo-
sitori. Fondamentale, in tal sen-
so, il ruolo di Agenzia lce e del
Ministero degli Affari Esteri e
della Cooperazione Internazio-
nale (MAECI) nella realizzazione
di 20 presentazioni internaziona-
liin presenza nei tre continenti.
Tra le novita di Macfrut 2023 |'In-
ternational Blueberry Days con i
massimi esperti ed i global
players del mirtillo, il Salone in-
ternazionale del Vivaismo e
dell'innovazione varietale, il Sa-
lone Spice & Herbs Global Expo.
Il Focus internazionale sara sul
Continente  Latinoamericano,
mentre |la Regione partner sara
la Calabria.

Mattia Grandi

© RIPRODUZIONE RISERVATA



